
Дисциплина "Технология и практика копирайтинга" изучается обучающимися по основной
профессиональной образовательной программе "Реклама и связи с общественностью в
государственных, коммерческих и некоммерческих организациях" направления подготовки
"42.04.01 Реклама и связи с общественностью".
Дисциплина изучается в 1 триместре. Общая трудоемкость дисциплины составляет 144/4
часов/з.ед. Самостоятельная работа заключается в выполнении работ, указанных в разделе 4.

В ходе изучения дисциплины осуществляется текущий контроль в форме технологии
рейтингового контроля в соответствии с технологической карты дисциплины, размещенной
на электронном курсе, а также промежуточный контроль в форме балльно-рейтинговый
контроль.

Аннотация дисциплины М.1.1.5 Дисциплина. Технология и практика 
копирайтинга

Основными стратегическими образовательными технологиями являются: дискуссионные,
лекционные занятия, практические занятия, процедуры самообучения.
В рамках указанных технологий применяются тактические образовательные технологии:
задания, классическая лекция, проблемная лекция, ролевая игра.

1. ОПК-6 Способен отбирать ии внедрять в процесс медиапроизводства современные
технические средства и информационно-коммуникационные технологии

Целью изучения дисциплины является формирование следующих компетенций:

1. Роль творческих игр и упражнений в поиске нестандарных идей. Методы
активизации идей: «метод газетных вырезок», «метод вымышленных персона-жей»,
«метод шести шляп» Эдварда де Боно, методика Mind Mapping, техника номинальной
группы, мозговой атаки» А. Осборна и др.
Понятие «рекламный текст». Основные элементы рекламного текста. Логотип и
слоган. Заголовок. Основной рекламный текст (ОРТ). Заключительная фраза (кода).
Виды заголовков (информативные, побудительные, вопросительные). Структура ОРТ.
Аргументация и иллюстрация в ОРТ. Принцип строения коды и эхо-фраза.
Взаимосвязь вербальных и визуальных элементов рекламного текста. Классификация
рекламных текстов.

В ходе изучения дисциплины последовательно рассматриваются темы:


